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Joaquin Cobos

Director de Adtiviti

“No aguanto el ruido
de los aparatos”

FERNANDO GARCIA

Después de una dilatada expe-
riencia en el mundo de la publici-
dad, Joaquin Cobos (Madrid,
1969) se pasé a Internet. Ahora,
dirige Adtiviti, una agencia que
desarrolla campanas en medios
digitales.

Pregunta. A lahora de comu-
nicar, {mejor Internet?

Respuesta. Al tratarse de co-
municaciones mas personales,
donde el consumidor toma parte
y es protagonista de la publici-
dad, es mas efectivo. Los niveles
de comprension del mensaje pu-
blicitario son muy altos y la rela-
cion que se mantiene con las
marcas es mas intima y durade-
ra. Y si hablamos de notoriedad
de marca, Internet tiene un com-
ponente de innovacion elevado.

P. {Qué debe hacer una em-
presa para destacar en el mundo
digital?

R. Querer. Hoy ya esta al al-
cance de cualquier compaiiia.

P. ¢Compra por Internet?

R. Con frecuencia. Sobre to-
do, articulos relacionados con el
ocioy el tiempo libre, aunque l-
timamente me he atrevido con
la ropa. Existen plataformas de
venta privada tipo outlet muy es-
timulantes. Habitualmente sue-
lo utilizar comparadores de pre-
cios, como Kelkoo, para conocer
las mejores ofertas.

P. ¢Viaja con portatil?

R. Siempre.

P. ¢Blackberry o iPhone?

R. iPhone, sin duda.

P. ¢Correo o SMS?

R. Siempre correo. Me abu-
rren los SMS.

P. (Contesta al correo en los
fines de semana?

R. Soy un adicto.

P. ¢Cuanto tiempo invierte al
dia en el correo electronico?

R. Varias horas, lo utilizo co-
mo herramienta base para traba-
jar.
P. ¢Apaga el movil?

R. Ni en la ducha.

P. ¢Qué es lo ultimo que ha
comprado o que le han regalado
de tecnologia?

R. Un escéaner de texto porta-
til del tamafio de un boligrafo.
Lee el texto y lo convierte a
Word.

P. ¢{Le gusta tener el escrito-
rio ordenado?

R. Lo tengo bastante ordena-
do porque evito trabajar con pa-
pel. Otra cosa son las carpetas de
mi ordenador. Aunque es un de-
sorden controlado. Siempre en-
cuentro lo que busco.

P. ¢Alguna mania con la tec-
nologia?

R. No aguanto los ruiditos
que producen los aparatos y sue-
lo tener todo sin volumen. Prefie-
ro la opcion de vibrador.

Lampshade, la lampara carnivora de James Auger y Jimmy Loizeau.
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a biologia,
nuevos objetos

Calidoscopios con células de ratones y avanzados sistemas de vigilancia infantil son algunos de sus productos
@© Los robots carnivoros se pueden ver hasta abril en Laboral, centro de arte y creacion industrial de Gijon
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Lampshade Robot es una lam-
para de suelo de estética pop
afios sesenta. Durante el dia
emite una tenue luz azulada,
mientras que durante la noche
proporciona una calida ilumi-
nacion difusa. Lo tnico que la
diferencia de otras eléctricas o
de baterias est4 oculto en su in-
terior.

Se trata del aparatito Micro-
bial Fuel Cell, que se encarga
de descomponer los pequefios
insectos que la luz atrae duran-
te las 24 - horas y convertirlos en
electricidad. De ese modo la
lampara se convierte en un pe-
queno robot autosuficiente
que produce su propia energia
para generar iluminacion, a la
vez que nos libera de mosqui-
tos y otros insectos molestos.

Lampshade es uno de los
Carnivorous Domestic Enter-
tainment Robots realizados
por James Auger y Jimmy Loi-
zeau en el marco de Material
Beliefs, un proyecto impulsado
por la Goldsmiths University
de Londres que se propone rela-
cionar la investigacion cientifi-
ca con la vida cotidiana a tra-
vés de objetos que combinan di-
seflo, biologia y nuevas tecnolo-
gilas.

Un reloj de pared funciona
con el viejo sistema de la tira pe-
gajosa atrapamoscas, combina-
do con las ultimas tecnologias
capaces de transformar el mate-
rial organico en energia; pero,
desde el punto de vista tradicio-
nal, lalampara es el mas estéti-
co de los muebles robdticos
que Auger y Loizeau han crea-
do inspirandose en el Ecobot,
un robot que atrapa insectos de-
sarrollado en el Bristol Robo-
tics Laboratory, pionero en uti-
lizar Microbial Fuel Cells para
generar su propia fuerza.

No siempre se trata de obje-

Arriba, el Neuroscope de Caccavale; abajo, la mesa carnivora de Auger-Loizeau.

tos utiles; segtn sus creadores,
algunos son mas bien “masco-
tas exoéticas de naturaleza de-
predadora, a las que damos pre-
sas vivas para convertirnos en
espectadores de un microcos-
mo sintetizado y artificial”. Es
el caso de la espeluznante Co-
ffee Table Mousetrap Robot,
una mesa dotada de una tram-
pa para ratones que se acciona
con la energia generada por los
roedores atrapados, atraidos
por las migas y desperdicios
que quedan en la mesa.

Los robots carnivoros se
muestran hasta el 20 de abril

en Laboral, centro de arte y
creacion industrial de Gijon,
en Nowhere/now/here, una ex-
posicion que ilustra las nuevas
lineas de investigacion en el di-
seflo contemporaneo, junto a
los demas prototipos del pro-
yecto Material Beliefs: Neuros-
cope y Vital Signs.

Neuroscope, del italiano
Elio Caccavale, es una especie
de calidoscopio que permite in-
teractuar con un cultivo de neu-
ronas situado en la Facultad de
Farmacia de la Universidad de
Reading, en Inglaterra.

El proyecto, que pone las ba-

ses para una nueva generacion
de juguetes tecnobiolégicos, se
propone “difuminar la frontera
entre bienes de consumo y sis-
temas bioldgicos e integrar pro-
cesos cientificos muy comple-
jos en el ambito doméstico coti-
diano”, segln su autor.

Neuroscope funciona con re-
des wireless, creando un bucle
de interacciéon cerrado entre
las células reales del laborato-
rio y su representacion virtual.
Cuando la gente toca las célu-
las virtuales, éstas transmiten
una serie de impulsos eléctri-
cos a las reales, que reaccionan
dando lugar a nuevas y diver-
sas conexiones, que generan
nuevas imagenes.

Para padres aprensivos, To-
bie Kerridge ha creado Vital
Signs, un sofisticado sistema
de vigilancia infantil a través
de un esparadrapo digital equi-
pado con sensores. Estos reco-
pilan informacién y la envian
por telefonia moévil a diversos
aparatos que visualizan los da-
tos en tiempo real.

“Esta tecnologia podria pro-
porcionar prestaciones biomé-
dicas y servir como dispositivo
de control para ancianos o pa-
cientes con patologias croni-
cas. Sin embargo, Material Be-
liefs pretende disefar objetos
que generen un debate sobre el
impacto social de la ciencia y la
tecnologia. Si hubiéramos que-
rido comercializarlos, habria-
mos debido abordar cuestiones
de manufactura, seguridad,
costes y distribuciéon. Este no
es nuestro objetivo. Nos centra-
mos en un disefio especulativo,
que quiere despertar interro-
gantes y provocar reflexiéon y

debate”, concluye Kerridge.
MATERIAL BELIEFS:
www.materialbeliefs.com

AUGER & LOIZEAU:
www.auger-loizeau.com

E. CACCAVALE: www.eliocaccavale.com
LABORAL: www.laboralcentrodearte.org



